Traditionell und topmodern

HiT]style

Alles begann vor iiber hundert fahren ouf dem Wiener Stephansplatz. Auf Ni. 6 eréffnete Joseph Manner sein ers-

tes Geschaft. Und hier —auf Nr. 7 — wurde 2004 der erste Flagshipstore von Manner eréffnet.

Texl Heidrun Schwinger; Bilder Rupai| Stzines |Stephansplatz), Cloudic Bokmelar [Flughaten], joseph Mannsr & Camp. AG

n dem kleinen, charmanten Laden
werden die beliebten Sifwaren
sowie diverse Fan-Artikel ange-
boten. Den Wetthewerb fir die
Gestaltung des

Innenstadtshops

gewannen BWM Architekten, Sie
uberzeugten vor allem durch die
Konzentration auf die Corporate Iden:
tity des hochmodernen Traditions-
unternehmens Manner. Ob Flagship-

store oder weltere Verkaufsriume der
Sufiwarenmarke — wie der neu eraff-
nete Shop am Wiener Flughafen — stets
steht die ldentitdt der Ware im Span-
nungsfeld zwischen Tradition und
Moderne —-im Vordergrund.

Zentrales gestalterisches Element des
neuven Shopdesigns ist die bekannte
Manner
schnitten. Auf dem in den Raum hinein
gefalteten Prisentationselement fst
Platz fur simtliche Produkte aus dem
Hause Manner, von den Neapolitaner
Schnitten uber Austria Mozart-Kugeln,
Casali Schoko-Bananen und Napoli
Dragee-Keksi bis zu Casali Rum-Kokos
und vieles mehr. Durch die Hinterleuch-
tung setzt sich die Banderole von der
dunklen Raumbhiille ab und scheint
formlich im Raum zu schweben. Das
geschwungene Element durchbricht
zugleich den funkticnalen Shopcharak-
ter.

BWM punktet auch als erfahrener

tosarote Banderole der




industrie sichert. Doch Manner ist auch
weit iiber die Grenzen Europas hinaus
bekannt und wird unter anderem in
Japan, Siidafrika, Mexiko und Canada
vertrieben. Der bekémmliche Trager
des Wiener Wahrzeichens ist zudem ein
kostengiinstiges Mitbringsel aus dem
Herzen Europas. Micht umsonst sind die
neuen Mannershops an markanten
touristischen Platzen, wie in der Wiener
Innenstadt und auf dem Schwechater
Flughafen positioniert. In der Raumge-
staltung der beiden Prasentations-
flachen, die unterschiedlicher nicht
zein konnten, folgt BWM einer durch-
gangigen Designidee, in der Tradition
und Modernitdt mit variabler Schwer-
punktsetzung vereint sind:

Der schokeoladebraune Wandbesatz
wurde in das Gewdlbe des Stores am
Stephansplatz hinaufgezogen Traditio-
nelle Elemente wie die kleinen Fliesen
erwirken in ihrer radikalen Stringenz
hochmoderne Effekte. Sie werden dem
Spannungsfeld Tradition und Futuris.
tik ebenso gerecht wie dem Produkt
Schokelade, das unmittelbar mit dem

verwendeten Farbton assozilert wird
Der verdunkelnden Wand- und Decken
gestaltung wirkt das durchdachte
Lichtkonzept von Christian Ploderer
entgegen. das sowehl die Ware als auch
den Raum perfekt in Szene setzt: Als
Gegensatz zu den dunklen Fliesen wird
die dominante Banderole mdglichst
hell und kraftig ausgeleuchtet Die
Schattenbildung und das brillante Licht
durch den Einsatz von Strahlern an
Stelle von diffusen Leuchtkorpern hebt
die Produkte hervor und lasst die Ware
selbst scheinen. Atmosphérisches Licht
leuchtet in das Gewdlbe hinein und
dann auf den Boden, wodurch die raum-
liche Tiefe verstiarkt und die besondere
architektonische Raumsituation betont
wird

Klare Formen und der radikale Einsatz
von klassischen Komponenten wvari-
ieren je nach Raum und Standort.
Konsequente Farbgestaltung und inno-
vative Formgebung zeigt auch der neue
Store am Flughafen, Rosa dominiert
auch hier als Blickfang und symbaoli-
siert die Identitat der Marke Manner

FIT]style

Produktwelten von Victor Schmidt und
Casali in ihrer markenspezifischen
Farbgebung als shopinterne Subwelten
unter der gemeinsamen Dachmarke
bestehen. Die Banderole bleibt in allen
Stores zentrales Gestaltungselement.
Die jeweilige Shop- und Schaufenster-
gestaltung wird dem standortspezi-
fischen Kundenprofil individuell ange-
passt. Am Stephansplatz bietet die Aus.
lage einerseits Platz fiir die wechselnde
Schaufenstergestaltung und anderer-
seits Einblicke in das Geschift. Zuerst
wird das Auge ins Innete geleitet -dann
der Kunde.

Der Store am Flughafen folgt anderen
Gesetzmifiigkeiten: Der Shopist auf der
gesamten Front offen. Drei Tische laden
zum Verweilen ein, der vorderste lasst
sich dabei in die Mall hinausschieben
und gibt damit dem Begrlff  Auslage”
seine urspringliche Bedeutung wieder;
Die Ware wird hinausgelegt bzw. aus-
gelegt. Eine gute Gelegenheit, um kurz
innezuhalten und in den Shop hinein-
zugleiten, der dem Eintretenden selbst
die Schwelle eines definierten Eingangs

lasst jedoch auch die inkludierten aus dem Weg riumt. S|
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