DIE VERWECHSLUNG
HAT AUCH VORTEILE
SMein, wirsind kein'Auto,
aber dien Namen BWM-
Architekten merken'sich
die Leute dafiir umso
Jeichror! Des Ritsels
Igsung: [ohann Moser
(linls] stenert das/M bei,
Erich Bernard das Blund
Daniela Walren'das W

H
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aben Sie eine Affinitit zu baye-

rischen Autos? War die Namen-

séhnlichkeit Absicht?
Erich Bernard: Fs war naheliegend,
die Anfangsbuchstaben unserer Na-
men zu verwenden. Wir haben dann
alle méglichen Reihenfolgen aus-
probiertund fanden, dass uns BWM
am besten gefillt. BMW wiire auch
méglich gewesen. Aber ganz ehrlich:
Da hitten wir nie und nimmer eine
Homepage belkommen,
Daniela Walten: Die Ahnlichkeit zu
BMW ist aber iiberaus praktisch.
Den Leuten fillt der Name sofort
auf Auferdem liebdugeln wir mit
der Méglichkeit, dass jemand BMW

zeption und Umbau bis hin zur
Schliisselfibergabe in wenigen Mo-
naten abgeschlossen sein. Der grofie
Zeitdruck und die Logistik - das ist
ein ganz besonderer Reiz fiir uns,
Was muss man im Retail-Bereich als
Architekt alles beachten?

Bernard: Das ist eine eigene Wissen-
schaft - sehrkomplex! Eine wichtige
Rolle spielt die Beleuchtung, weil sie
in der Regel ja das Tageslicht ersetzt.
Licht hat eine sehr grofie Auswir-
kung auf die Raumstimmung und
auf das Wohlbefinden. Aufierdem
kann man damit Objekte und Pro-
dukte sehr gut inszenieren.

Moser: Der Shop ist die Schnittstelle
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Marken sind ihr Marken-
zeichen: Die Wiener BWM-
Architekten Erich Bernard,
Daniela Walten und Johann
Moser iiber ihre Vorliebe fiir
Geschdftslokale, den Bau von
Visitkarten und die Kunst, mit
Rdumen zu verfithren
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,ArChitEkmr ist ein Teil der Marketingmﬂschine" DANIELA WALTEM

googelt, sich vertippt und dann bei
uns landet. Das nennt sich produk-
tives Missverstindnis.

Es féllt auf, dass Sie verhaltnismiBig
wenige Projekte im Wohnbereich
abgewickelt haben. Ist die Bereit-
stellung von Wohnraum nicht die
primdre Aufgabe von Architektur?
Bernard: Der Lebensraum beginnt
beim Wohnen, aber er ist nicht auf
die eigenen vier Winde beschriinkt.
Drer heutige Lebensraum der Men-
schen ist auf Arbeitsplatz, Freizeit
einrichtungen und den pesamten
stidtischen Bereich ausgeweitet. So
gesehen erachten wir es als unsere
Kernkompetenz, Lebensraum zn
schaffen. Wir sehen den Begriff nur
etwas weiter als allein im Privaten.
Es gibt in Ihrem bisherigen (Euvre
viele Shops und Gastronomielokale.
Woher diese Vorliebe?

Johann Moser: Der Vorteil von Shop-
und Gastronomieprojekten ist, dass
man schnell zum Resultat kommt,
In den meisten Fillen miissen Kon-

zwischen dem Konsumenten und
dem Unternehmen, eine gebaute
Visitenkarte. Hier wird nicht nur
Ware angeboten, sondern auch die
Firmenphilosophie rtransportiert.
Das heifir, dass manaufjedeskleinste
Detail achten muss, auch auf das
scheinbar Unsichtbare, Vieles wird
unbewusst wahrgenommen,

Was genau sind denn die Tricks?
Walten: Das ist unser Betriebsge-
heimnis! Mein, Spafi beiseite: Neben
dem Licht geht es um die Farbweltin
einem Geschift, um die Wegefiih-
rung, um die Fern-und Nahwirkung
sowie um die Kommunikation von
Waren und Angeboten. Es ist ein
Unterschied, ob ich eine Ware in
Augenhdhe ausstelle oder aber da-
runter oder dariiber. An sich sind
das ja schon sehr alte und bekannte
Tricks, Das Schéne und Spannende
ist, wenn man als Architektin diese
Regeln ein bisschen abindern und
modifizieren kann. Dort beginnt
zeitgendssische Architelaur,

| DENK-BAUSTEINE

B Architektur kann die Welt verdandern, weil ...
. Sie ginam oft den Weg verstelif,
B Der beste Gebaude der Welt ist ...
... Jas Wolkenkuckucksheim
B Aul einer Baustelle fihlen wir ...
v LNS i urserem Elameant,
B Ein Haus ist ein Zuhause, wenn ...
... man sich dorl wiederimden kann
B Wir brauchen Raum, um ...
.. Alles, was wir jemals gesammelt haben,
rgendwo unterzubringen.
B Unsere absoluten Stirken sind ...
...Lineinegheit,
B Unser groBter Fehler ist ...
... Unesnigkait.
B Aufbavend finden wir es, wenn ...
.. am Ende sowohl der Bauherr als auch wir
ghicklich sind.
B Niederreifen méchten wir ...
... den Eisernen Vorhang im Kogpd
B Wenn wir nicht Architekten waren, dann ...
.. hitten wir mahr Geld
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Das ehemalige Margare-
tenbad in Wien wurde zu
einem Fitness-Center der

01 SCHNITTIGE HOHLE
Der Flagship-Store filr
den Waffel-Gurun Manner
nimmt Anleihen am 'ro-
duks. Das Fliesengewdlbe
erinnert an die Kakao-

masse, das Mobiliar an die tioniert. Die Fassade

Verpackung kommt metallisch daher
02 EINE NACHT 04 DIE GELBE WELLE
IN DER KAPSEL Filr das Kommunikati-

In der Kramergasse in onsunternehmen Kapsch
Wien wird demniichst die- bauten BWM-Architekten
ses schlanke und beraus das Headquarter im Euro

fumiristische Hotel entste-
hen. Tokio ldsst griifen

PMaza in Wien-Meidling

LEBENSLAUFE

tudium an des TIJ in
ede .rlll MNe
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2!:{]4 Gritndung des Biiros BWM-Architekten ... sei
Aarkus Kaptan Junior-Partner

otel, Wiener Innen-

5 Westbahnstrafle, Sanierung und

Egoenberg,
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Kette John Harris umfunk-

Verkauft man als Architekt nicht auch
ein Stiick seiner Seele an das jewei-
lige Unternehmen? SchlieBlich trégt
man zur Blendung in der groBen Welt
der freien Marktwirtschaft bei.
Walten: Nein, wir verkaufen nicht
unsere Seele. So ein Projekt kann
man chnehin nur abwickeln, wenn
man hinter dem Unternehmen
steht. Wenn man in diesem Bereich
tiitig ist, belkennt man sich automa-
tisch dazu, dass Architektur ein Teil
der Marketingmaschine ist.
Bernard: Da geht es sehr stark um
Psychologie. Der Mensch wird von
uns verfithrt. Aber das war schon
immer so! Selbst, wenn man ei-
nen Blick auf die Agora, also auf
den alten Marktplatz im antiken
Griechenland, oder auf einen alten
Greifiler wirft, ist das nicht anders.
Schon damals wurden Waren ange-
priesen und dem Kunden nitherge-
bracht. Was sich geindert hat, sind
Technik und Bautechnologie.
Architektur wird sich drastisch ver-
dndern miissen - in Richtung Nach-
haltigkeit. Welche Maoglichkeiten
gibt es in der Retail-Architektur?
Moser: Nachhaltighkeit hat viele As-
pekte, Shops werden statistisch alle
fiinf bis sieben Jahre umgebaut.
Spatestens dann will der Kunde
wieder etwas Meues sehen. Eine
Moglichkeit der Ressourceneinspa-
rung ist, Architektur 2u bauen, die
nicht modisch und kurzlebig ist. Das
bezieht sich neben Shops auch auf
den Wohn- und Arbeitsbereich.
Walten: Zumeist bemiihen wir uns,
eine Grundstrultur zu schaffen, die
zeitlos und solide ist. Und die soll
lang halten. Hiille und tragende Ele-
menten bleiben also immer gleich.
Wer umbauen will, beschriinkt sich
auf Innenausbau und Oberfliche.
Das ist nachhaltig.

Und wie ist es im Wohnbau?

Moser: Die Flexibilitit, wie wir sie in
unsere Shops einfliefien lassen, ist
auch im Wohnbau gefragt. Hinzu

kommen technologische Aspekte
wie Energieeinsparung, Energiege-
winnung und intelligente Nutzung
von Ressourcen. Doch es bringt
nichts, nachhaltig zu bauen, wenn
die Bavherren nicht mitspielen. Sie
miissen in die Planung miteinbezo-
gen und beraten werden.

Apropos MNachhaltigkeit. Sie en-
gagieren sich fiir ein Tourismus-
Projekt in Rumanien ...

Berngrd: Maramures ist eine Regi-
on mitten in den Waldkarpaten.
Es gibt dort eine 4oc Jahre alte
Holzfillersiedlung, in der im 19
Jahrhundert eine sehr interessante
Transportmethode entwickelt wur-
de. Die Baumstimme werden auf
einer Schmalspur-Waldeisenbahn
von A nach B gefahren. Miulerwei-
le ist die Eisenbahnstrecke marod
und rottet vor sich hin. Umso tra-
gischer, als die Menschen von der
Holzindustrie leben. Wir haben ein
Komzept entwickelt, wie die Infra-
struktur gerettet werden kann. Au-
fierdem machten wir einen sanften
Tourismus ansiedeln.

Konkret heiBt das was?

Walten: Wir werden sicher kein Ho-
tel bauen. Das wire viel zu brutal
fiir diesen Ort. Das alles ist ein
langsamer Prozess. Derzeit sind wir
dabei, Ansuchen fiir Férderungen
zu stellen. Danach sehen wir weiter.
Bernard: Es gibt noch ein zweites
Projekt in Rumiinien: Wir bauen in
Sibiu eine kleine Galerie, die lingst
fertig sein sollte. Aber in Ruminien
braucht man einen langen Atem.
Heilt das, dass man BWM bald mit
Holzhiitten in Transilvanien in Ver-
bindung bringen wird anstatt mit dem
Manner-Shop am Stephansplatz?
Moser: In Ruminien sicher! Uber-
regional hoffen wir, dass wir als
interdisziplinires Biiro mit vielen
Kompetenzen wahrgenommen wer-
den. Wichtig ist es, am Weg ins Ziel
den anderen immer einen Schritt
voraus zu sein.




