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V.L.n.r.: Erich Bernard, Daniela Walten und Johann Moser

Ob Unternehmensarchitektur, Museumsbau, Flagship Store,
Ausstellungsgestaltung oder Neugestaltung und -interpretation
von Instirutionen, das fast 30-kopfige Team rund um Erich
Bernard, Johann Moser und Daniela Walten vermitrelt die Kultur
auf das Wesentliche.

Das neu Geschaffene muss den Betrachter, den Besucher
direke erreichen. Es soll nichts kompliziert erklire werden. Und
doch, beim genaueren Hinschauen merken diejenigen, die niche
nur schauen, sondern auch begreifen, dass sich da jemand etwas
bei der Neuentstehung gedacht haben muss. Zielpublikum,
Inhalt, die Architekrur muss alle ,,Schauer® auch erreichen. Die
,Sprache® muss verstanden werden. So schliefst sich der Kreis,
den BWM bei ihren Projekren zichen. Sie treffen anscheinend
zielsicher den richtigen Tonfall aus jedem Blickwinkel betrachtet
und das schafft dann die gewollce Kon_lmunikatiom

Das Team

Erich Bernard, Daniela Walten und Johann Moser arbeiten
seit 1998 zusammen und griindeten 2004 das gemeinsame Biiro
BWM Architekren und Parcner. Seit 2007 ist Dipl. Ing. Markus
Kaplan Junior-Partner bei BWM. Das Team konzentrierte sich
bis jetzt auf drei Themenfelder: Unternehmensarchitekrur/Shop-
design, Architektur im Kulturbereich, Architekrur im inner-
stidtischen Kontext (,urban renewal®). Die umfassende Kon-
zeption und Planung von Unternchmensarchirektur und die
gestalterische Umsetzung von Corporate Identity ist ein explizites
Spezialgebicr der BWM Architckten: So zeichnen BWM z. B.
fiir die Gestaltung des ersten Flagshipstores von Manner, dem

architekten

Die

, Architektur-

(Sprache]-
Kunstler

Das Team rund um BWM zeichnet sich
durch Kreativitat aus, die es versteht
Zeitloses mit Neuem spielerisch zu
kombinieren. Die Formsprache ist
schnorkellos und ohne unnétigen Ballast.

traditionsreichen SiiBwarenhersteller, am Wiener Stephansplatz
verantwortlich. Kulturprojekte bilden einen weiteren Arbeits-
schwerpunkt des Wiener Teams. Muscumsbauten (Umbau Volks-
kundemuseum Graz, Umbau Wien Museum), Galerieriume,
Ausstellungsgestaltungen, Kinobauten (Cinema Paradiso in
St. Pélten), Gestaltungen im Offentlichen Raum (Platzgestaltung
in Kirnberg a.d. Mank) und noch ciniges mehr zihlen zum Port-
folio. Sanierungen, Umnurzungen und Neubauten (Biirobauten,
Hotelgebiude....) in sensiblen innerstidtischen Lagen bilden das
dritte Gravitationsfeld der BWM - Aktivitdten.

JUnser Ziel war es, die unverwechselbare Corporate ldentity
von Manner auch in der Gestaltung der neuen Minchner
Shops umzusetzen”, erklart BWM-Architekt Erich Bernard.

Transformation des Margaretenbades

Das an diesem rraditionellen Ort bestehende Gebiude
stammt aus den 1990er Jahren und blieb in seiner Stahlberon-
strukrur weitgehend erhalten. Ziel des Gestaltungskonzepres war
es, die prignante Strukrur des chemaligen Bades als Reminiszenz
auch nach dem Umbau ablesbar zu machen und nur durch
selektive funktionale und gestalverische Eingriffe und Bear-
beitung der Oberflichen das Objekr zu neuen Qualititen iiber-
zufihren. Eingriffe, die zugleich so stark sind, dass sie dem Objeke
und den Riumen cinen prigenden Charakeer verleihen und
nicht vom heterogenen Erscheinungsbild der Fitnessgerite und
des Standardequipments iibertént werden kénnen. Die villige
funkrionale Transformation des Objekres, die Neuordnung der
Abliufe und Raumnurzungen sollte dabei beinahe unbemerke
bleiben.Die Planer, die nun mit der Neugestaltung des Bades be-
auftrage wurden, stellten sich auf das Wohlbefinden des Nutzers
ein. Angebot und Nutzung entfernen sich vom oberflichlich
Schreienden. Versprechen eines Erlebnisses, das ohnehin nie ein-
getreten ist. Das Erlebnis ist auch kein kollektives mehr, sondern
die Individualitit wird heute stirker in den Vordergrund geseellt.

BWM besann sich auf Oberflichen und Materialien,
substanzielle Qualititen wie Licht, Raum, Wohlbefinden. Die
neuen Qualititen liegen im Einsarz der Oberflichen nicht mehr
im dekorativen Ansatz / der Inszenierung. Es kommt zu ciner
Wechselwirkung zwischen Form und Nutzbarkeit, Der Raum
wird wieder stirker zum Hintergrund und bietet dadurch in der
Folge auch mehr individuellen Nurzungsspielraum.

Der gesamte Raum wurde durch eine neue Oberfliche zu
ciner Einheit zusammengefasst. Der perlmuttartige helle Glanz
lisst den riesigen Hauptraum sanft leuchten. Der Boden ist
dunkel und sorgr so auch im hohen, hellen Raum fiir eine wohn-
liche Atmosphire. Uber die gesamte Fliche des chemaligen
Schwimmbeckens, am Fond des Raumes, breiter sich wie
eine Flitssigkeit ein golddurchwobener Teppich. Ein dunklerer,
warmer Glanzton iiberzieht den Bereich der Schwimmbhalle mit

Das grosse Schwimmbecken bei John Harris:
Das einladende Nass als zentraler Ort der Begegnung.

i Fe

In den historischen Rdumen eines barocken Palais in der Wiener
Innenstadt gestalteten BWM Architekten den neuen Flagship-
Salon von Bundy Bundy nach internationalen Mafistében.

dem grofen Sportbecken und schafft so in Verbindung mit dem
dunklen Boden eine intime Atmosphire. Das aus dem Wasser
heraus beleuchrete Schwimmbecken wird zum strahlenden
Mitrelpunkt des Raumes.

Sinn(hafte) Raume

Die helle und die dunkle Glanzfarbe werden so cingesetzt,
dass sie die plastische Wirkung des urspriinglichen Raumes
vollig verindern, Bereiche abflachen und andere Bereiche als
Kérper hervorheben. Durch das Spiel mit den Unterschieden
und Kontrasten der Oberflichen entsteht ein Raum Fir die Sinne,
ein emotionaler Raum,

John Harris Medical Spa

Mit dem ncuen John Harris medical spa haben BWM
Architekren ein exklusives Gesundheits-Kompetenzzentrum in
der Wiener Innenstadr geschaffen, das sich mic allen Aspekren
des Wohlbefindens auseinanderserzt. Das John Harris medical
spa am Getreidemarke im 1. Bezirk verbinder Genuss und Luxus

mit medizinischer Kompetenz: Ein medizinisch-diagnostischer

John Harris-Sauna:
Holzboden und Fliessen als bestimmendes Element.
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