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Fiir eine Losung braucht
man zuerst ein Problem .”

Dusko Gvero, S.30
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Vienna House Diplomat Prague

Der Name ist
Programm

Mit einem gezielten Zusammenspiel von Farbe, Licht und Materialien
bringen BWM Architekten das Businesshotel Vienna House Diplomat

Prague ins Hier und Heute.

ei laufendem Betrieb wurde das gut gebuch-
Bte 400-Zimmer-Haus aus den spéaten 80ern

komplett refurbished. Alternierende Farbschat-
tierungen, wechselnde Materialqualitdten und unter-
schiedliche Lichtkompositionen strukturieren den
Raum. Uberschaubare Teilbereiche mit jeweils eigen-
standiger Identitat bieten Riickzug und Kommunikati-
onsflache gleichermaBen. SchlieBlich steht der Name
.Diplomat“ fur internationale Beziehungen, Offenheit
zwischen den Kulturen, aber auch Respekt und Diskre-
tion. Das Ambiente des Hauses vermittelt nun, diesen
Werten folgend, sowohl das Flair der groBen weiten
Welt als auch eine gediegene Atmosphare als Basis fir
vertrauliche Gespréache.
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Das weitlufige Erdgeschoss mit Rezeption, Lobby,
Bar und Restaurant wurde atmosphérisch in unter-
schiedliche Bereiche unterteilt, jeweils mit eigenem
Flair und individueller Personlichkeit. So zeigt sich
etwa die Rezeption mit freistehenden Desks anstel-
le des ehemals massiven Rezeptionspults einladend
und offen. Bequeme Sitznischen mit unterschied-
lichen Sitzqualitdten bieten in der Lobby Rickzug
und Privatsphare. Gleichzeitig |&dt ein freistehender
Community-Tisch zu spontanen Begegnungsmég-
lichkeiten. Eine lange, an ihren Enden gerundete Bar
erstreckt sich von der Lobby bis zu Restaurant und
Café, die beide Uber eine breite Fensterfront sowie
seinen direkten Eingang fir Nicht-Hotelgdste mit
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der Stadt verbunden sind. Warme Holz-
und Brauntone, kombiniert mit dunklen

.Fliesen an den Saulen, unterschiedlichen

Teppich-Designs und Beleuchtungsva-
rianten vermitteln Wohlbehagen und
Gemditlichkeit. Niedrige Sitzmébel und
Sofas im Chesterfieldstil sorgen fiir ge-
diegene Club-Atmosphare.

Bei den Zimmern kann zwischen zwei
Typologien mit jeweils auf einander ab-
gestimmten Farben und Méblierungen
unterschieden werden. Einmal finden sich
etwa polygonale Betthaupte aus Holz, im
Fischgratmuster gelegt, mit préagnanten

oktogonalen Wandspiegeln, dann abge-
rundete Betthaupte mit groBen, runden
Wandspiegeln.

Stringent folgt das Material- und Farbkon-
zept vom Eingangsbereich bis zum Bett-
haupt der Idee des weltoffenen und zu-
gleich diskret agierenden Diplomaten. Der
Name ist Programm. Interior-Design-Ex-
perte Erich Bernard ergénzt: ,Man muss
immer nach der Personlichkeit eines Hotels
suchen, der Eigenart der Marke. Es ist wie
mit einer Person: Je besser man sie in ihren
Eigenarten versteht, umso mehr kann man
diese auch als Starken erkennen (hs)
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Es ist angerichtet.
Entdecken Sie neueste Produkte und
zukunftsweisende Ideen — von
Kichentechnik und Food, Ambiente
und Einrichtung bis zu Getréanken
und Kaffee. Treffen Sie Top-Experten
und kntipfen Sie wertvolle Kontakte.
Auf der INTERGASTRA finden Sie alle
Zutaten fir Ihren Erfolg!
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