New Business Export Auflage: 15.000

01/2024 (jahrlich) Reichweite: 45000

Seite: 12-22 Artikelflache: 509639 mm?
Land: Osterreich Skalierung: 89%

Region: Uberregional Artikelwerbewert: Euro
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DAS EXPO-FIEBER geht wieder los. Rund ein Jahr vor
der Er6ffnung der Weltausstellung im japanischen Osaka
liegen die Arbeiten fiir den Osterreich-Beitrag voll im
Plan. Uber die Aktivititen in den nichsten Monaten infor-
mierten im April WKO-Prisident Harald Mahrer, Bundes-
minister Martin Kocher, Niederésterreichs Landeshaupt-
frau Johanna Mikl-Leitner, Regierungskommissirin
Ursula Plassnik und der japanische Botschafter in Wien,
S.E. Ryuta Mizuuchi. Als Symbol fiir die ausgezeichneten
wirtschaftlichen, kulturellen und politischen Beziehungen
wurde zudem ein Kirschbaum , Prunus serrulata Kanzan*
im Garten der WKO gepflanzt.

EINER DER WICHTIGSTEN UBERSEEMARKTE
Japan ist fiir Osterreich auch weiterhin einer der wichtigs-
ten Uberseemirkte. In den letzten zehn Jahren konnte das
Exportvolumen um 32 Prozent auf 1,8 Milliarden Euro
(2023) gesteigert werden. Osterreich profitiert insbesonde-
re von der hohen Nachfrage im B2B-Bereich. Die groflen
Exportposten sind Zulieferungen an die japanische Indus-
trie — von Automotive {iber Maschinenbau und Arzneistoffe
bis zur Lebensmittelindustrie. Mehr als 1.600 6sterreichi-
sche Exportierende sowie circa 8o Niederlassungen oster-
reichischer Firmen in Japan treiben diesen Erfolg voran.
WKO-Prisident Harald Mahrer sieht in Osterreichs Expo-
Teilnahme eine grofie Chance fir den Innovationsstand-
ort Osterreich und die heimische Wirtschaft: , Seit vielen
Jahrzehnten ist Japan ein wichtiges Partnerland fiir die
dsterreichische Wirtschaft, auf das man vertrauen kann
und mit dem wir sehr erfolgreiche, qualititsvolle Ge-
schiftsbeziehungen aufbauen konnten.“ Bis zur Eréff-
nung im nichsten Jahr werden zahlreiche Events, Veran-
staltungen und Reisen stattfinden, ,denn die Expo soll
nicht nur ein einzigartiges Highlight sein, wir mochten
dafiir ein Kontaktnetzwerk aufbauen und verdichten®, so
Mabhrer, der auf ein Geschiftspotenzial von zusitzlichen
1,5 Milliarden Euro in Bereichen wie Nachhaltigkeit, Qua-
litdtswirtschaft und Hightech-Anlagenbau durch die Expo
verwies. Diese wirke daher ,wie ein Trampolin, auf das wir
gemeinsam mit den Gsterreichischen Unternehmen und
dem Partnerland Japan aufspringen®.

® Expo Austria/BWM Designers & Architects
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KANSAI IM MITTELPUNKT

Im Mittelpunkt der kommenden Expo steht der zweite ja-
panische Grofraum Kansai. Dieser urban geprigte Raum
um Osaka-Kioto-Kobe ist eine Millionenregion mit gro-

Im Garten der WKO wurde ein symbolischer Kirschbaum fem Potenzial, die bisher von vielen Firmen noch nicht
,Prunus serrulata Kanzan* gepflanzt. entsprechend bearbeitet wurde. , Durch die Expo erwarten
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wir uns zahlreiche Impulse und neue Chancen fiir 6ster-
reichische Unternehmen in der Welt und besonders in
Japan. Japan ist nach China unser wichtigster Markt in
Asien. Durch die Weltausstellung
wird die dynamische Kansai-Region
zum Dreh- und Angelpunkt fiir Inves-
titionen. Eine globale Bithne wie diese
bringt eine Vielzahl internationaler
Giste aus verschiedenen Bereichen
zusammen. Wir wollen diese Gelegen-
heit fiir ésterreichische Unternehmen
nutzen, um neue Partnerschaften
weltweit zu kniipfen und bestchende
Handelsbeziehungen weiter zu festi-
gen*, erklirte Arbeits- und Wirt-
schaftsminister Martin Kocher bei

dem Pressegesprich.

WOHLSTANDSLOKOMOTIVE
.Der Export ist unsere Wohlstands-
lokomotive — fiir ganz Osterreich,

aber vor allem auch fiir Niederoster-
reich. Kaum eine Region in Europa weiR besser als wir,
wie wichtig internationale Handelsbeziehungen fiir unse-
ren Wohlstand sind. Daher ist es fiir uns eine Selbstver-
stindlichkeit, dass wir die Expo 2025 in Osaka als einzig-
artige Bithne fiir unsere Exporteure nutzen. Als Briicken-
bauer fiir unsere Betriebe dient dabei die Kultur, die
Menschen, Linder und auch die Wirtschaft verbindet. So
wird das grofRe Notenband aus Holz im Osterreich-Pavillon
in Niederdsterreich produziert, und unser Tonkiinstler-
orchester wird 2025 durch Japan touren. Zudem werden
wir auch eine Wirtschaftsdelegation nach Japan organisie-
ren. Ich freue mich auf die Expo 2025 so Niederéster-
reichs Landeshauptfrau Johanna Mikl-Leitner. Nach Ober-
dsterreich erwirtschafte kein anderes Bundesland mehr
mit dem Export von Waren als Niedertsterreich. ,Wir sind
uns dieser Wichtigkeit sehr bewusst, denn jeden zweiten
Euro, den unsere Betriebe erwirtschaften, haben sie ihrem
Export-Engagement zu verdanken, und jeder fiinfte

{{ Seit vielen Jahrzehnten ist Japan ein wichtiges
Partnerland flir die ésterreichische Wirtschaft, auf
das man vertrauen kann und mit dem wir sehr

erfolgreiche, qualitdtsvolle Geschéftsbeziehungen

aufbauen konnten. »
HARALD MAHRER, PRASIDENT WKO

© WKO/Studeny
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Arbeitsplatz in Niederosterreich hingt vom Export ab. Das
ist keine Selbstverstindlichkeit, sondern das Ergebnis har-
ter Aufbauarbeit. Unsere Betriebe haben die Chance der
Européischen Union und der Erweiterung genutzt, wahr-
scheinlich noch besser als manch andere Region®, fithrte

sie weiter aus.
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WIRTSCHAFTLICHE LAGE IN JAPAN HAT
SICH STABILISIERT

Der japanische Botschafter in Wien, S. E. Ryuta Mizuuchi,
lieferte auch ein paar Zahlen zur wirtschaftlichen Entwick-
lung Japans: ,Die aktuellen globalen Herausforderungen
zu meistern, mag nicht einfach sein — Lieferketten sind

weltweit gestort, was auch Auswirkungen auf die Vorberei-
tungen der Expo hatte. Doch die wirtschaftliche Lage in
Japan hat sich zuletzt zunehmend stabilisiert. Der Aktien-
index Nikkei ist auf den héchsten Wert seit iiber 30 Jahren
gestiegen, und die Lohnerhéhun-
gen werden heuer voraussichtlich
héher ausfallen (ca. 5,5%) als die
Inflationsrate (3,2 % im Vorjahr).
Das fiir 2023 erwartete Wirtschafts-
wachstum von plus 1,9 Prozent ist
im Vergleich zu anderen wichtigen
Lindern der Welt durchaus ein
gutes Ergebnis. Genau ein Jahr vor
der Eroffnung der Expo 2025 in
Osaka sind wir also mehr als bereit,
diese planmafig auszutragen, und
Osterreich sowie andere teilneh-
mende Linder willkommen zu
heien.”

»Blithende Kirschbaume sind glei-
chermafien Ausdruck von Verging-
lichkeit und Ewigkeit. Gemeinsam
einen Kirschbaum zu pflanzen,
bedeutet, diesem Auftrag zur stindigen positiven Verinde-
rung auch tatsichlich zusammen nachkommen zu wol-
len. Die Weltausstellung Osaka 2025 sehen wir Osterrei-
cher als einmalige Chance, unsere bewihrte Partnerschaft
mit Japan zu erneuern und zu dynamisieren®, erklirte
Regierungskommissirin Ursula Plassnik.

SPATENSTICH FUR PAVILLON GESETZT

Rund eine Woche nachdem der Kirschbaum in Wien ge-
pHanzt wurde, wurde bereits der offizielle Spatenstich fiir
den Osterreich-Pavillon auf dem Expo-Gelinde auf der
Insel Yumeshima gesetzt. Gefeiert wurde dies ebenfalls
noch im April mit einer Zeremonie nach traditioneller ja-
panischer Art: Ein Shinto-Priester weihte den Grund, auf
dem der &sterreichische Pavillon in den nichsten Mona-
ten errichtet wird. Das Ritual soll den Grundstein fiir ei-
nen sicheren und erfolgreichen Aufbau des rot-weik-roten
Expo-Auftritts legen. Den Spatenstich iibernahmen der
angereiste WKO-Prisident Mahrer und der stellvertreten-
de Generalsekretir der Japan Association for the 2025
World Exposition, Manatsu Ichinoki.

Bis Mirz 2025 — einen Monat vor der Eréfinung der Welt-
ausstellung — soll der Pavillon fertiggestellt werden. Paral-
lel dazu werden die Ausstellung und das Innendesign
ausgefiithrt. Der Entwurf des Osterreich-Pavillons stammt
vom Wiener Architekturbiiro BWM Designers & Archi-
tects. Generalunternehmer ist das international titige

© WKO/Neuherz (1+2), WKO/Studeny (3)
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Schweizer Konsortium Niissli, der Bau wird von der japa-
nischen Baufirma Tekken durchgefiihrt. In den kommen-
den Monaten wird nicht nur der Pavillonbau Fahrt aufneh-
men, auch die Planungen des Veranstaltungsprogramms
und der Ausstellung gehen ziigig voran.

HIER GEHT ES UM OSTERREICH
Der dsterreichische Pavillon umfasst eine Gesamtfliche

von 940 Quadratmetern. Die Ausstellung fiihrt die Gaste
auf einer Fliche von 270 Quadratmetern aus der musika-
lischen Vergangenhei‘r in die Zukunft, vom Bekannten ins
Unbekannte, in ein zeitgenﬁssisches, modernes Oster-
reich. ,Visueller Taktgeber und Leitfaden durch die Aus-
stellung ist eine sich spektakulir in die Luft erhebende
und weithin sichtbare Spiralskulptur. Aus der Nahe er-
weist es sich als Uiberdimensionales Notenband, das aus
einer Konstruktion miteinander verschraubter Holzlamel-
len besteht“, so Johann Moser, Architekt des Osterreich-
Pavillons. Das skulpturale Notenband und der prominent
platzierte Titel machen schon aus der Ferne klar: Hier
geht es um Osterreich. Und um Musik.

Im Inneren des Pavillons befindet sich die Ausstellungs-
halle, geglieder‘r in drei Raume rund um die Themenberei-
che: Beziehung, Mensch, Idee. In den oberen Stockwer-

{{ Visueller Taktgeber und Leitfaden durch die

ken sind Biiroriume und ein Bereich fiir Veranstaltungen
und Vortrige — der VIP-Raum oder White Cube - inklusi-
ve Gastronomie-Ausstattung geplant. Dariiber hinaus gibt
es auch fir die Giste ein kulinarisches Angebot: Neben
einem mobilen Verkaufsstand auf dem Vorplatz, wo etwa
osterreichische Klassiker wie Buchteln
oder Kaiserschmarren ,to go” angeboten
werden, befindet sich eine Bar im zweiten
Stock des Pavillons mit freiem Blick auf
die Bucht von Osaka.

Die Ausstellungsriume im Inneren des
Pavillons widmen sich der Frage, welchen
Beitrag Osterreich fiir eine lebenswerte
Zukunft leisten kann. Ausgehend von den
mannigfaltigen Beziehungen zwischen
Osterreich und Japan erlebt der Besucher
anhand von Menschen und Ideen die Viel-
falt und Leistungsfihigkeit der ésterreichi-
schen Wirtschaft und Gesellschaft. Ein
Notenband zieht sich durch alle Riume
und ladt auf spielerische Art und Weise
dazu ein, bekannte und unbekannte Seiten
Osterreichs kennenzulernen und sich aktiv
in die Ausstellung einzubringen - wo-
durch das Generalthema der Weltausstellung verdeutlicht
wird.

Der Hohepunkt der Ausstellung wird im letzten Raum ge-
setzt — mit dem Dom der Zukunft. Hier setzen sich die
Giste mit dem Thema Zukunft auseinander und kénnen
dank interaktiver Elemente die Inhalte der Ausstellung
lenken und mitgestalten. Besucherinnen und Besucher
wihlen jene Werte und Themen der Zukunft, die ihnen
wichtig sind, und beeinflussen so die durch kiinstliche In-
telligenz entwickelte Bild- und Klangwelt im Raum.

Ganz nach dem Motto ,Composing the Future” entsteht so
eine Zukunftskomposition, die natiirlich auch die Schén-
heit und Einmaligkeit Osterreichs zeigen soll — und das
nicht nur im Ausstellungsraum selbst. Denn eine hybride
Variante ermoglicht es, auch aus der Entfernung Themen-
felder zur Gestaltung des ,Zukunftsdoms*” einzubringen.

Ausstellung ist eine sich spektakulér in die Luft

erhebende und weithin sichtbare Spiralskulptur. »
JOHANN MOSER, ARCHITEKT OSTERREICH-PAVILLON

® Expo Austria/BWM Designers & Architects (1+2), Expo Austria/Heidi Pein (3+4)
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Der &sterreichische Pavillon umfasst eine Flache von 940 Quadratmetern und soll bis Marz 2025 fertiggestellt werden.

NACHHALTIGKEIT AUCH BEI BAU

UND KONSTRUK‘I;IOII\I' o . Osterreich bei der Expo 2025

Das Thema Nachhaltigkeit ist nicht nur Teil der Ausstel- Die nichste Weltausstellung, (Expo 2025 Ogaka;
lungsinhalte, sondern wird auch beim Bau des Pavillons e e b e ), el ) ()
beriicksichtigt. Der Spiralskulptur dient Holz als zentraler ber 2025 zum Generalthema , Designing Future
Rohstoff, mit dem zugleich 6sterreichisches Handwerk in Society for Our Lives* statt. Erwartet werden
das Design eingebracht wird. Dariiber hinaus werden da- insgesamt {iber 28 Millionen Besucher:innen,
mit die bilateralen Wirtschaftsbeziehungen widergespie- 160 teilnehmende Lénder und neun internatio-
gelt, da Holz einen hohen Stellenwert bei sterreichischen nale Organisationen. Idee und architektonische
Exporten nach Japan hat. Die Konstruktion der Schleife Gestaltung des Osterreich-Pavillons ,, Compos-

ing the Future" stammen von BWM Designers &
Architects. Die Konzeption der Ausstellung
entwickelt facts and fiction. Der dsterreichische
Beitrag versteht sich als Plattform des Dialogs
und prasentiert die Vielfalt und Leistungsfahig-
keit von Wirtschaft und Gesellschaft. Das
Bundesministerium fiir Arbeit und Wirtschaft

folgt dem Prinzip ,,S chrauben statt Leimen*, wodurch die
einzelnen Komponenten der Spirale komplett demontier-
bar und mehrfach wieder zusammenbaubar sind. Dies
ermdoglicht die Wiederverwertung der Bauteile auch nach
der Expo 2025, etwa als Uberdachung in éffentlichen Be-
reichen. Der Bau der Ausstellungshalle erfolgt nach dem

~Re-Use“-Prinzip: Sie wird als Systembau konzipiert, wo- tragt 75 Prozent der Gesamtkosten, die Wirt-
bei die Struktur in Japan angemietet wird. Gerade bei tem- e e Qe e be s el sern
poriren Bauwerken gilt das Wiederverwenden von Struk- 25 Prozent. Um die Potenziale Japans fiir
turen als angewandte Nachhaltigkeit. Auf eindrucksvolle Osterreichs Wirtschaft noch stérker zu nutzen,
Weise soll durch die Expo vermittelt werden, dass unser wurde eine ,Road to Expo" gestartet.

Land mehr zu bieten hat als ,nur* Musik. Osterreich www.wko.at/road-to-expo

prasentiert sich als vielfiltiges, modernes Land, das tradi- www.expoaustria.at

© Expo Austria/BWM Designers & Architects

tionsbewusst und offen fiir Neues ist. &
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